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24.11.08	A uftakt IQ Innovati-
onspreis 2009, Leipzig

10.06.09	 Verleihung IQ 2009, 
Sachsen-Anhalt

22. –	 TCI Global Conference, 
26.06.09 	 Leipzig

Herausgeber
Wirtschaftsinitiative für Mittel-
deutschland GmbH
Verantwortlich: Klaus Wurpts
Nikolaistraße 28-32, 04109 Leipzig
Tel. 0341-600 16 0, Fax 600 16 13
info@mitteldeutschland.com
www.mitteldeutschland.com

Redaktion
Hanka Fischer, Ele Jansen, Sarah 
Schulz, Klaus Wurpts

Bildnachweise
Mit freundlicher Genehmigung der 
jeweiligen Organisation. 
Tom Schulze, Peter Eichler, Andreas 
Schütze, Thomas Rötting

imPrESSUm

MiTgLiEDEr

Image�lm feiert Premiere auf Deutscher Clusterkonferenz

Die Wirtschaftsinitiative hat nun ei-
nen Werbe�lm für den Wirtschafts- 
und Kulturstandort Mitteldeutsch-
land vorgelegt. Der Kurz�lm richtet 

sich an junge Leute und will quali�-
zierte Fachkräfte für die Region be-
geistern. Ein Ziel ist es, etablierte 
Klischees zu verändern und be-

kannter zu machen, wie gut es sich 
in der Region leben und arbeiten 
lässt. Uraufgeführt wurde der Film 
im Herbst auf der Deutschen 
Clusterkonferenz in Leipzig und in 
englischer Übersetzung auf der 
Weltclusterkonferenz in Kapstadt. 
Zukünftig soll er bei Großevents 
und internationalen sowie überre-
gionalen Auftritten der Wirt -
schaftsinitiative gezeigt werden.
„ Erzählt wird eine ungewöhnliche, 
dynamische und überraschende 
Geschichte, die auf charmante Art 
die hohe Lebensqualität in Mittel-
deutschland herausstellt“, kom-
mentiert der Vorsitzende der Wirt- 
schaftsinitiative, Georg Frank. Amü
sant und heiter umgesetzt, solle der 

Film Sympathie für die Besonder-
heiten und Menschen der Region 
wecken und gleichzeitig auf die 
wirtschaftlichen Vorzüge verweisen.
Das außergewöhnliche Konzept 
persi�iert den „klassischen“ Wer-
bestreifen und blickt hinter die Ku-
lissen der Image-Macher. In der 
Überzeugung, dass Menschen 
Standorte für sich erschließen müs-
sen, nimmt der Film den Zuschauer 
mit auf Entdeckungsreise und be-
gleitet er die Filmemacher auf ihrer 
Recherche in Stadt, Land und In-
dustrie. Besonderes Augenmerk 
liegt dabei neben klassischen 
Standortfaktoren auf „weichen“ 
Aspekten wie Freizeitwert, Wohn-
situation und kulturellem Leben.

TErmiNE

In der Wirtschaftsinitiative für Mitteldeutschland engagieren sich strukturbestimmende Unternehmen sowie 
Kammern und Städte aus Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thüringen mit dem gemeinsamen Ziel einer nachhal-
tigen Entwicklung und Vermarktung der traditionsreichen Wirtschaftsregion Mitteldeutschland. 

Die Produktion der Wirtschaftsinitiative soll Mitteldeutschland für junge Fachkräfte attraktiv machen

MArKETiNg

Der neue Image�lm zeigt mit Beispielen aus Wirtschaft, Kultur und Landschaft, dass es sich in 
Mitteldeutschland gut leben und arbeiten lässt
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