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0. Zusammenfassung

Das Leibniz-Institut fur Landerkunde in Leipzig hatim Auftrag der Wirtschaftsinitiative
Mitteldeutschland die Entwicklung der Kulturwirtschft/Creative Industries analysiert.

Gegenstand der Untersuchung sind die folgenden Stade: Dresden, Leipzig, Chemnitz,
Zwickau, Gorlitz, Hoyerswerda, Wittenberg, Magdebuig, Dessau, Halle (Saale), Erfurt,
Gera, Jena, Weimar, Suhl, Plauen.

Im Jahr 2006 arbeiteten in Mitteldeutschland 55.122 sozialversichtungspflichtig Beschéf-
tigten in der Kulturwirtschaft/Creative Industries. Wahrend die Gesamtzahl der sv-
Beschaftigten zwischen 1999-2006 um 13,4% in Mittedeutschland abnahm, verzeichnet
der Anteil der Creative Industries im Verhdltnis zu Gesamtbeschaftigtenentwicklung im-
merhin einen Zugewinn um 0,2%.

Hot Spots dieser Entwicklung sind die Stadte, deremBeschéftigtenanteil in den Creative
Industries teilweise bis zu 17,0% zulegte, wahrendler Gesamtbeschéaftigtenumfang zwi-
schen 1999 und 2006 um teilweise bis zu 20,0% abnahm. Somit gibt sich ein bis dato
nicht thematisiertes positives Handlungsfeld zu ergnnen. Die Creative Industries sind die
versteckten Gewinner von Mitteldeutschland. Insbeswdere die Teilméarkte Soft-
ware/Games Industries, Werbung, aber auch Musikwirschaft zeigen zwischen 1999-
2006 positive — wenngleich raumlich ungleich verteite — Entwicklungen bzgl. Beschéaftig-
tenentwicklung und der Entwicklung der Anzahl der Rtriebe.

Im Detail zeigen sich folgende Ergebnisse:

Im Freistaat Sachsen wuchs die Kulturwirtschaft/Craive Industries zwischen 1999-2006
um 2,2%, wahrend die Gesamtbeschaftigung um 12,4% anahm. Es zeigt sich eine
starke Zunahme der Beschéftigten insbesondere in de Software/Games Industries
(68%), der Werbebranche (2 %) und der Filmwirtschaf(12%). Ebenso nahm die Anzahl
der Betriebe im Bereich Software/Games Industries m 40% (abs . +220) zu.

Hot Spots sind dabei insbesondere

die Stadt Goarlitz, die eine Zunahme im Bereich Softvare/Games Industry (Uber
300%; abs. +96) verzeichnet.

die Stadt Chemnitz, wo allgemein die Beschéftigtender Creative Industries
(11,3%; abs. +293), speziell aber auch die Werbung (275%; abs. +113) und
die Software /Games Industries (120 %; abs. +765) sowie

die Stadt Leipzig, die eine starke allgemeine Zunalme der Beschaftigten der
Creative Industries (16,8 %; abs. +1641) sowie in der Branche Software/Games
Industries (84%; abs. +841) und Designburos (64%; abs. +342) zeigt,

die Stadt Dresden, die positive Zuwachse im gesamte Beschaftigtenbereich der
Creative Industries (4,7%; abs. +484) und speziellim Bereich Software/Games
Industries (77,7%; abs. +1564) zeigt.

Im Land Sachsen-Anhalt zeigt sich generell eine st&e Beschaftigtenzunahme der Soft-
ware/Games Industries (144%; abs. +1178) sowie der Museumsshops/Ausstellungen
(19,4%; abs .+146).

Hot Spots sind insbesondere

die Stadt Magdeburg, die eine starke Beschéftigtenanahme der Creative Indust-
ries (36,5%; abs. +630) aufweist. Insbesondere im Bereich Software/Games In-
dustries (Uber 440%; abs. +817) ist ein starkes Wadstum zu erkennen,

die Stadt Halle (Saale), wo der Bereich der Museuntsops/Ausstellungen um 84%
(abs. +328) und der Teilmarkt Software/Games Industries um 53% (abs. +112)

Kulturwirtschaft / Creative Industries in Mitteldetschland 2



steigt, wahrend die Anzahl der Gesamtbeschaftigtenin Halle (Saale) zwischen
1999-2006 um 16,8 % abnahm!

Im Freistaat Thiringen zeigt sich generell eine stecke Zunahme der Software/Games
Industries (21,6%; abs. +476).
Hot Spots sind insbesondere
- die Stadt Gera, die eine Zunahme der DarstellendenKiinste, Musik und Literatur
(6%; abs. +22) verzeichnet.
die Stadt Erfurt, die eine starke Zunahme im Bereia Software/Games Industries
(71%; abs. +353); und Darstellenden Kiinste, Musik und Literatur (9%; abs.
+46) zu erkennen gibt.
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1. Einflihrung

Die Kreativwirtschaft boomt — keine andere Wirtschaftstanche weist derzeit ein grofie-
res Wachstum in Europa, im Bund und den groR3stddtishen Zentren auf. Dass umfas-
send von einer zukunftsweisenden Kreativikonomie i weiteren Verlauf verwenden wir
das Begriffspaar Kulturwirtschaft/Creative Industrie3 gesprochen wird, ist zundchst
dem Stichwortgeber Richard Florida, einem amerikanschen Regionalékonom geschuldet
(Florida 2002, Florida 2005).

Richard Florida und die Creative Class

Mit seinem Konzept der kreativen Klasse eroffnet Rhard Florida eine neue Betrach-
tungsweise des kreativen Potentials von RegionerKrgativitat ist dabei viel mehr als nur
ein Einsatzfaktor in der Kulturwirtschaft/Creative Industries Kreativitat beschreibt die
Féahigkeit, Neues zu erfinden, schopferisch zu handi, Bekanntes in einen neuen Zu-
sammenhang zu stellen oder den Bruch mit althergebachten Denk- und Handlungsrou-

tinen zu vollziehen. Kreativitdt bedeutet, neuarti@ und originelle Lésungen fiir beste-
hende und neue Probleme zu finden. Diese personenbeogene Fahigkeit wirkt auf unter-
schiedliche Weise auf das regionale Wachstum.

Zum einen dient sie zur Bewaltigung von komplexen Afgaben im unternehmerischen

Alltag und zum anderen kdnnen mittels Kreativitdt hnovationen und neue Ideen gene-
riert werden. Richard Florida begriindet den wirtschaftlichen Auf- bzw. Abstieg von Regi-
onen damit, dass vorhandenes Wissen und Kreativitatdie zentralen Produktivkrafte in
der heutigen Zeit darstellen. Will sich eine Stadtoder eine Region wirtschaftlich positiv
entwickeln, missen kreative Arbeitskrafte angezogemzw. gehalten werden.

Dabei spielen Faktoren wie ein breites kulturellesAngebot, Toleranz und Offenheit ge-

genuber neuen Ideen, gegeniber Menschen anderer ethischer Herkunft oder anderer
sexueller Orientierung eine entscheidende Rolle. @dte, in denen die drei ,T's" positiv

bewertet werden kdnnen {llechnologie — Umgang mit Technik, Tlalent — gut ausgebildete
Menschen durch hochwertige Bildungsinstitutionen,Toleranz — kulturelle Vielfalt und
Toleranz gegenuber ,Anderen®), haben das Potenzial fii ein starkes Wirtschaftswachs-
tum.

Von der wissensbasierten Stadtentwicklung zu Cresa# City-Politiken

So haben in den vergangenen Jahren aufgrund des fotdauernden strukturellen Krisen-
drucks zahlreiche Metropolregionen auf das leitbildartige Entwicklungsmodell einer
kreativen sowie wissensbasierten Stadtentwicklungagetzt. Seit Mitte der 1990er Jahre
werden verstérkt Innovations- und High-Tech- aber mnehmend auch kreativ basierte
Tragergruppen in die wissenspolitischen Entwicklunglinien von Stadtregionen einge-
bunden (Creative City). Perspektivisch wird dabei a einer Verkniipfung von Okonomie —
Raum — Kreativitdt und Wissenschaft gearbeitet.

Diese symbolischen Leitlinien bilden den Rahmen fudie hochdynamischen und transna-
tional operierenden kreativen Wissensokonomien (z.BWerbung, Marketing, Musik, Ar-
chitektur, Kunst, Design, Mode etc.) sowie deren smalraumlichen und standértlichen
Anforderungen. Innovative Milieus und kreative Szeen (LANGE 2007) haben in diesem
Zusammenhang eine Inkubatorfunktion. Deren Vorhandensein wére danach entschei-
dend fir die regionale Wettbewerbsfahigkeit.

Regionale Besonderheiten der ostdeutschen Wissensltischaf- und Kulturwirtschaft

Die Effekte des wirtschaftlichen Strukturwandels dealtindustriell gepragten Region wer-
den heute flankiert von spezifisch ostdeutschen Hewusforderungen, insbesondere de-
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mographischen Entwicklungen wie Uberalterung, Abwarerung hoch qualifizierter Per-
sonen und zunehmendem Fachkraftemangel. Darlber hiraus werden diese Probleme
Uberlagert von globalen Innovationstrends, rasanten Wissensdynamiken, der Neufor-
mierung von Markten aufgrund technischen Innovatioren und nicht zuletzt européischen
und nationalen wissenschaftspolitischen MalRnahmenZ.B. Exzellenzinitiative des Bundes
mit der wissenspolitischen Zweiteilung West- und Osleutschlands).

In diesem Kontext missen die Wirkungszusammenhéangeler Standortparameter Talent-
Technologie-Toleranz neu bewertet werden. Zudem gtles der ,Entdeckung”“ von Kreati-
vitdt als neuem Standortfaktor Rechnung zu tragen.Die Wirtschaftsinitiative Mittel-
deutschland steht vor der Herausforderung, die fursie passenden Profile zu entwickeln.
Aktuelle Analysen zum Ist-Stand vonKulturwirtschaft/Creative Industriesin ostdeut-
schen Transformationsregionen zeigen, dass attraktie Leuchttirme (z.B. in Leipzig die
Kunst mit der Spinnerei) mit internationalen Alleirstellungsmerkmalen vorhanden sind.
Quantitativ zeigt sich aber, dass das Handlungsfeldder Kulturwirtschaft/Creative Indust-
ries eine starke Affinitat zu Grof3stadt (Dresden/Leipzig hat.

Inwiefern diese Entwicklung einen weiteren positive Effekt auf die gesamtwirtschaftli-
chen Regionalentwicklungen ermdglicht, muss aufgruad der jingst negativ bewerteten
Werte fur den Faktor Toleranz in den drei Lander in Frage gestellt (ROHNERTet al.
2007) werden. Aufgrund der knapp skizzierten Effeke des wirtschaftlichen und sozialen
Transformationsprozesses ist nicht von einem einzen, zu adaptierenden Entwicklungs-
weg fur Mitteldeutschland auszugehen. Da dieKulturwirtschaft/Creative Industrieseine
hohe Wirkung auf die Image- und Identitatsbildung einer Stadt- und Metropolregion hat,
von der auch wiederum technische, produzierende ode verarbeitende Industrien profi-
tieren konnten, artikuliert sich die Kulturwirtschaft/Creative Industriesin den Stadten Mit-
teldeutschlands somit einer eigenen Entwicklungsloid.
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2. Begriff, Umfang und Struktur
Begriff

Der Begriff der Kulturwirtschaft erlebt seit Ende dr 1980er Jahre einen Bedeutungsauf-
schwung. Da aber die Lander die Deutungs- und Defiritionshoheit tUber ,Kultur* haben,
werden unterschiedliche Abgrenzungen diskutiert. Eie bundeseinheitliche Definition
zum Begriff Kulturwirtschaft existiert bis dato nibt. Séndermann (SSNDERMANN 2007)
definiert Kulturwirtschaft als einen Bereich, zu de ,all jene Betriebe und selbstandige
Unternehmer gehdren, die an der Vorbereitung, Schafung, Erhaltung und Sicherung
kinstlerischer Produktion sowie an der Vermittlungund medialen Verbreitung kultureller
Leistungen beteiligt sind oder dafur Produkte herstllen und verauf3ern.” Damit ist Kul-
turwirtschaft eine Branche mit Querschnittscharakte die sowohl Dienstleistungs- als
auch Produktionsbereiche umfasst.

Abbildung 1: Teilmérkte der Kreativwirtschaft (sieke Anlage 1)

Teilméarkte der Kubunwintschaft/ Creative | Unternehmen
Industries

1 Verlags- u. Tontragergewerbe Buchverlage

2 Filmwirtschaft Filmproduktionsfirmen

3 Rundfunk Rundfunk- und TV-Sender

4 darstellende und bildende Kinste, Literatur und| Musicaltheater
Musik

5 Journalistenbiiros Journalistenbuiros

6 Museumsshops u. Kunstausstellungen Kunstausstetigen

7 Einzelhandel mit Bilichern, Musikalien und| Instrumentenhersteller
Kunst

8 Architekturbiiros Architektur- und Ingenieurbiros

9 Designburos Grafikdesigner, ...

10 |Werbung Werbeagenturen

11 |Software/Games Industries Softwarehauser,...

Quelle: SONDERMANN 2007

Kulturwirtschaft unterscheidet sich im Verhéltnis w Creative Industriesdadurch, dass

Creative Industries die gesamte Branche der Kulturitschaft umfasst und dartber hin-

aus die Bereiche der Software und Games Industrie wie der Werbewirtschaft zusétzlich
hinzugerechnet werden. Kreativwirtschaft ist letatih als eine Eindeutschung des Begriffs
.Creative Industries" zu verstehen. Vorbereitend furGremien, wie die vom Bundestag

einberufene Enquetekommission ,Kultur in Deutschlanti hat Séndermann im Jahre

2007 die Kreativwirtschaft in 11 statistische Wirtshaftsgruppen untergliedert.

Dazu zahlen das Verlags- u. Tontragergewerbe (1), de Filmwirtschaft (2), der Rundfunk
(3), die Gruppe der darstellenden u. bildenden Kinge, Literatur u. Musik (4), die Jour-

nalistenbiros (5), die Museumsshops u. Kunstaussteingen (6), der Einzelhandel mit

Buchern, Musikalien und Kunst (7), die Architektur{8) und die Designburos (9). Creative

Industries erweitert die neun Kulturwirtschaftsgrupen um weitere zwei Gruppen: die

Werbung (10) und die Software/Games Industries (11)(siehe folgende Abbildung 1).
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Position der Kulturwirtschaft/Creative Industriesmn Gesamt-Kultursektor

In jingster Zeit mehren sich Zweifel an der Tragfaligkeit des Begriffs Kultur- und Krea-
tivwirtschaft. Zum einen erscheint eine zunehmend Konomische und wirtschaftspoliti-
sche Betrachtung und Bewertung von ,Kultur* auszubleden, dass zahlreiche Kulturpro-
duzenten im Kern nicht profitorientiert agieren und unter dem Aspekt von Profit und Ge-
winn zu bewerten sind. Zum anderen stehen Kulturwischaft/Creative Industries in ei-
nem Beziehungsgeflecht zu anderen Funktionsfelderroder Teilsektoren, zeichnen sich
also gerade durch ihre Funktion als Brickenbildneraus und weniger durch ein klar ab-

grenzbares wirtschaftliches Segment. Exemplarischdkinen diese Bezlige anhand des so
genannten ,Drei-Sektoren-Modells" dargestellt werden,das insbesondere in der Schweiz
diskutiert und vorgestellt wurde: Das Drei-SektoreAModell unterteilt den gesamten kul-

turellen und kreativen Sektor in einen offentlichen einen intermediaren und einen priva-

ten Sektor.

Die Kulturwirtschaft/Creative Industriessind der Teil des Kultursektors, der den privaten
bzw. marktwirtschaftlichen Bereich umfasst. Hier weden alle Unternehmen und wirt-

schaftlichen Aktivitaten des Profit-Sektors zugeortet. Die Ubrigen beiden Teilsektoren
Loffentlicher und intermediarer Bereich* umfassen alle Non-profit-Einrichtungen und

Aktivitaten, die nicht auf kommerzielle Ziele ausgeichtet sind, sondern priméar gesell-
schaftsbildende Zielsetzungen verfolgen.

Abbildung 2: Drei-Sektoren-Modell

Der Kubur- und Kreativsektor

Eldtursirtscharlt |
Creative Indusiries

{FFENTLICHER SEXTOR

m PRIVATER SEKTOR
KULTU AR TN

IHTERREDIARER SEETOR

Qerasfie: Erster Kulturwirtschaftsbericht Schweiz 2003, Zrcher Hochschale der EOnste.

Quelle: Erster Kulturwirtschaftsbericht Schweiz 2003Zircher Hochschule der Kiinste.

Die Kulturwirtschaft/Creative Industries kdnnen nitit mit dem Ubergeordneten Begriff
.Kultur- oder Kreativsektor* gleichgesetzt werden, sadern bilden einen, wenn auch we-
sentlichen, Teilbereich des gesamten Sektors. Dietimkturelle Unterscheidung nach drei
Sektoren gilt nahezu Uberall in Europa. Die dreitelige Sektoren-Struktur ist geradezu
konstitutiv fir Europa und hat in den kulturellen und kreativen Sektoren eine breite viel-
faltige und bunte Landschaftsprofile entstehen lassn. Sie ist ein Erfolgsmodell fir Euro-
pa. Deshalb ist es wichtig, dass private, 6ffentlibe und informelle Angebote zukiinftig
ihre unterschiedlichen Aufgaben, Maf3stdbe und Probdme mdglichst klar zu erkennen
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geben. AbschlieRend sei auch noch einmal exemplarish darauf verwiesen, was Kultur-
wirtschaft nichtist:

Offentliche Kulturbetriebe (Theater, Orchester, Musen)
Gemeinntzig tatige Kulturbetriebe

Kulturstiftungen, Kultursponsoring

Kulturelle Gesellschaften und Vereine

Laienkultur

Umfang und Struktur im Bund

Die wirtschaftliche Entwicklung der KulturwirtschafCreative Industries im Bund wird
immer starker durch Mikrounternehmen gepréagt. Rund 218.000 steuerpflichtige Unter-
nehmen waren im Jahr 2006 in der Kulturwirtschaft/Creative Industries aktiv. VomMa-
jor (Global Player) Gber die GmbHs bis zum Mikrounterrehmen wurde insgesamt ein
Umsatzvolumen von knapp 126 Milliarden Euro erwirtschaftet (SSNDERMANN 2007).
Einen erheblichen Anteil am Unternehmenspotenzial @r Kulturwirtschaft/Creative In-
dustries nehmen die Mikrounternehmen ein, die rund drei Viertel der Gesamtbranche
ausmachen. Mehr als 150.000 freiberufliche Biros und gewerbliche Kleinstunternehmen
erzielten im Jahr 2005 ein Umsatzvolumen von rund 17 Milliarden Euro. Der Beitrag zur
Wertschopfung des Landes entspricht einem Anteil wo 2,6 Prozent am Bruttoinlands-
produkt in Deutschland.

Abbildung 3: BIP der Creative Industries im Vergleth zu anderen Imdustrien in der
BRDim 204
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Quelle: SONDERMANN 2007: 12. “Creative Industries” beinhalten den 36 Milli. Anteil der “Cultural Industries”
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Abbildung 4: Anzahl der Firmen in der “Kulturwirtschaft” und den Creative Indust
ries in der BRD im Verhéltnis zu anderen Branchenm Jahr 2004
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Quelle: SONDERMANN 2007: 16

Die offizielle Statistik weist zwei systematische ngenauigkeiten auf: Zum einen ist mit
der Einfuhrung der neuen Wirtschaftszweigsystematik1993 und 2003) schwieriger ge-
worden, die amtlichen Daten in dieser Branche zu vegleichen und sinnvoll abzubilden.
Zum anderen stellen Mikrounternehmer in den Kreatiwkonomien einen wesentlichen
strukturellen und auch quantitativ umfangreichen Ken dar; so ihre Umsétze aber unter
der Umsatzsteuermeldepflicht von 17.500 Euro/Jahr legen, werden sie weder Uber die
SV-Beschaftigenstatistik noch tber die Umsatzsteusmatistik erfasst. Ertel bemisst den
Anteil von geringfugig-, teilzeit- oder projektbezogen Beschéftigten sowie Selbstandigen
unterhalb der Erfassungsgrenze auf 30% (ETEL2006). Diese ,Liicke* muss bei der Dar-
stellung der Beschéftigtenentwicklung bertucksichtigwerden.

3. Methodik zur Darstellung der Daten

Die Vielschichtigkeit derKulturwirtschaft/Creative Industriesbringt es mit sich, dass Teil-
markte (siehe Tabelle) im Zeitverlauf betrachtet weden. Die Teilmarkte der Kulturwirt-

schaft/Creative Industries wurden statistisch aus e Wirtschaftszweigsystematik gene-
riert.

Dabei werden branchenspezifische Berufsgruppen biszu einer 4-stelligen Ebene auf-
und untergegliedert. Deren regionalisierte Darstelung (Kreisebene) ist sodann im Zeit-
verlauf mdglich.

Aufgrund der Kleinteiligkeit der Kulturwirtschaft/Creative Industries in den

Untersuchungsstadten ergaben sich bei der Analyse e Beschaftigten aber auf der 5-

stelligen WZ-Ebene aufgrund der Geheimhaltungspflitit (1-3 Beschétftigte) der
Statistischen Landesamter erhebliche Licken. Dahehat sich die Projektgruppe dazu
entschlossen die SV-Beschéftigten auf einer vierdtigen Ebene der Wirtschaftszweigsys-
tematik im Zeitverlauf zwischen 1999-2006 fur die genanten Untersuchungsstadte ab-
zubilden.
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Um moglichst prazise Aussagen zur Entwicklung der Hlturwirtschaft/Creative Industries
in den Stadten Mitteldeutschlandmachen zu kénnen, wurde anhand

der SV- Beschatftigten,

der Umsétze sowie (steht am 12.12.2007 aufgrund der Geheimhaltungspflicht
fur die sachsischen Stadte und den Freistaat Sachsenoch aus)

der Zahl der Betriebe

eine Analyse vorgenommen. Dazu wurden amtliche Stastiken des Bundes sowie der
Regionaldirektionen angefordert und sodann einer Awswertung unterzogen. Die amtli-
chen Daten liegen teilweise nur bis zum Jahre 2005vor. Trotz der zeitlichen Verzdge-
rung ihrer Veroffentlichung und trotz der Erkenntng, dass sie ,systematisch“ nicht alle
Akteure der Kulturwirtschaft in den Untersuchungssidten erfassen, bilden die amtlichen
Angaben weiterhin die zentrale Datenbasis.

Im Folgenden wird nun auf die einzelnen Stadte in Mtteldeutschland eingegangen. Die-

se werden anhand der Kulturwirtschaft/Creative Indwstries qualifiziert und anschlieRend
knapp auf Besonderheiten kurz eingegangen.
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Standortprofile in den Stadten Mitteldeutschlands

1. Chemnitz

Betriebe gesamt

Sepflichtig Beschédtigten Umsatz

Chemnitz (Sadisen) absolut Verinde- absolut Verande- absolut (\j/:rrj\:—

1999 2006 rung in % | 1999 | 2006 rungin % | 1999 | 2006 in %g
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 184 184 0,0 19 15 -21,1
Filmwirtschaft 111 30 -73,0 661 495 -25,1
Rundfunk/ Tv- 54 20 -63,0 364 | 287 | -21,2
Unterhaltung
Darstellende Knste, | oo 605 -8,2 159 | 230 447
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 9 0.0 -100,0 7 5 -28,6
Museumsshops, Aus- 17 21 235 6 3 50,0
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 182 118 -35,2 22 20 -9,1
werke
Architekturbiros 264 107 -59,5 * * -l
Designb[jros 480 293 -39,0 5 * -
Software/Games 625 1390 1224 78 100 28,2
Industries
Summe CI 2626 2922 11,3 1416 1239 -12,5
Insgesamt 121472 | 105079 -13,5 8450 |6953 -17,7

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.
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2. Plauen

Betriebe gesamt
Sepflichtig Beschdtigten Umsatz
Plauen absolut Verinde- absolut Verande- absolut (\j/:rrj\:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2006 rungin % | 1999 | 2006 in %g

Teilméarkte
Verlagsgewerbe 58 18 -69,0 8 * -
Filmwirtschaft 15 12 -20,0 216 171 -20,8
Rundfunk/ Tv- 10 26 160,0 86 62 27,9
Unterhaltung
Darstellende Kinste,
Musik, Literatur 219 8 96,3 52 42 -19.2
Journalistenbiiros etc. 0 0.0 . * ¥ )
Museumsshops, Aus- 0 0 i 3 . )
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 31 32 3,2 12 7 -41,7
werke
Architekturbiros 191 141 -26,2 * -
Designbiiros 46 41 -10,9 * * -
Software/Games 56 91 62,5 13 16 231
Industries
Summe CI 626 374 -40,3 402 310 -22,9
Insgesamt 28.933 | 24633 -14,9 2514 2051 -18,4

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.

Verein Forum Kunst/Plauen e.V.

2004 gegrundet; 45 Mitglieder; Wechselnde Ausstellungen, Konzerte, Lesungen
etc.;

Ziel: Forum fur Auseinadersetzungen und Diskussione Uber zeitgendssische
Kunst und deren Ansatze

Quelle: http://www.forumk-plauen.de/

Kunstverein Plauen (Sitz im Malzhaus)

1897 gegriindet, seit 1990 wieder aktiv; Workshops, grenzuberschreitende Pro-
jekte etc.

Quelle: http://lwww.kunstverein-plauen.net/
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3. Zwickau

Betriebe gesamt

Sepflichtig Beschdtigten Umsatz
Zwickau absolut Verinde- absolut Verande- absolut ;/:r?:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2006 | rungin% | 1999 | 2006 in %g
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 25 21 -16,0 3 * -
Filmwirtschaft 9 6 -33,3 278 229 -17.6
Rundfunk/ Tv- 9 0 -100,0 113 | 9 -15,0
Unterhaltung
Darstellende Kinste, | 5., 441 30,9 58 65 12,1
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 0 0.0 . * ¥ )
Museumsshops, Aus- 0 7 i . )
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 71 46 -35,2 10 9 -10,0
werke
Architekturbiros 45 31 31,1 -
Designbiiros 68 69 15 * * -
Werbung 10 13 30,0 29 27 -6,9
Software/Games 273 112 -59,0 10 14 40,0
Industries
Summe ClI 847 746 -11,9 501 440 -12,2
Insgesamt 53.919 |45053 -16,4 3253 2735 -12,2

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.

Kulturwirtschaft / Creative Industries in Mitteldetschland
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4. Dresden

Betriebe gesamt

Swpflichtig Beschaftigten Umsatz
Dresden absolut . absolut . absolut Veran-
Verande- 199 Verande- derun
1999 2006 rung in % 9 2006 | rungin% | 1999 | 2006 in %g
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 1.084 1032 -4.8 34 35 2,9
Filmwirtschaft 314 232 -26,1 937 801 -14,5
Rundfunk/ TV- 280 282 0,7 975 | 707 275
Unterhaltung
Darstellende Kinste, 2136 | 2075 2,9 276 | 435 | 57,6
Musik, Literatur
Journalistenbiros etc. 13 14,0 7,7 25 26 4,0
Museumsshops, Ausstel} 5 505 | 1603 273 15 10 | -333
lungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunstwerke 317 526 65.9 65 62 46
Architekturbiros 1.364 831 -39,1 12 7 -41,7
Designbiros 362 424 17,1 26 20 -23,1
Werbung 135 111 -17.8 125 118 -5,6
ﬁgg""are/ Games Indust-| -, ;7 3581 77,5 153 | 224 46,4
Summe CI 10.227 10711 4,7 2.643 |2.445 -7,5
Insgesamt 220.304 | 217106 -15 14677 13042 -11,1
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5. Gorlitz

Betriebe gesamt

Sepflichtig Beschédtigten Umsatz
Gorlitz absolut Verinde- absolut Verande- absolut (\j/:rrl;a:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2006 rungin % | 1999 | 2006 in %g
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 11 54 390,9 3 * -
Filmwirtschaft 7 4 -42.9 150 125 -16,7
Rundfunk/ Tv- 10 7 -30,0 61 2 32,8
Unterhaltung
Darstellende Kunste, | g 190 23,4 71 63 11,3
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 13 0.0 -100,0 * ¥ )
Museumsshops, Aus- 71 57 19,7 . . )
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 21 28 33,3 4 7 75,0
werke
Architekturbiros 19 5 -73,7 * * -
Designbiiros 13 14 7,7 * * -
Software/Games 31 127 309,7 6 12 100,0
Industries
Summe CI 447 496 11,0 303 257 -15,2
Insgesamt 21.593 17532 -18,8 1821 1452 -20,3

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.

Kultur-Zug

http://europastadt.org/aktivit-auml-ten/kultur-zug. html

ARENA KULTUR

http://europastadt.org/aktivit-auml-ten/arena-kultu r.html

Bangarang Festival

http://www.culture-movement.de/index.php

Internationales Strassenfestival Gorlitz/Zgorzelec

http://www.viathea.de/

Kulturwirtschaft / Creative Industries in Mitteldetschland
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6. Hoyerswerda

Betriebe gesami
Sepflichtig Beschdtigten Umsatz
Hoyerswerda absolut Verinde- absolut Verande- absolut ;/:r?:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2006 | rungin% | 1999 | 2006 in %g

Teilmarkte
Verlagsgewerbe 25 26 4,0 * * B
Filmwirtschaft 6 5 -16,7 129 86 -33,3
Rundfunk/ Tv- 43 8 81,4 45 30 -33,3
Unterhaltung
Darstellende Kinste,
Musik. Literatur 19 12 -36,8 10 15 50,0
Journalistenbiiros etc. 0 0.0 . * * )
Museumsshops, Aus- 3 0 1100,0 R . )
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 14 13 7,1 4 * -
werke
Architekturbiros 22 5 -77.3 -
Designbiiros 73 11 -84,9 * * -
Werbung 4 * - 8 6 '25,0
Software/Games

. 0 0 - * * _
Industries
Summe CI 209 80 -61,7 196 137 -30,1
Insgesamt 16.318 10945 -32,9 1149 921 -19,8

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.
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7. Leipzig

Betriebe gesamt

Sepflichtig Beschdtigten Umsatz
Leipzig absolut Verinde- absolut Verinde- absolut (;/:r?:_
1999 2006 rungin % | 1999 | 2006 | rungin% | 1999 | 2006 in %g
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 1.617 1527 -5,6 87 84 -3,4
Filmwirtschaft 474 838 76,8 953 717 -24,8
Rundfunk/ Tv- 2564 | 2565 0,0 952 | 621 | -34,8
Unterhaltung
Darstellende Kinste, |, os | 1576 6.1 313 | 438 39,9
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 29 127,0 337.9 31 53 71,0
Museumsshops, Aus- 698 681 24 12 13 8.3
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 342 527 54,1 48 53 10,4
werke
Architekturbiros 698 365 47,7 8 16 100,0
Designbiiros 531 873 64,4 22 21 -4,5
Werbung 322 482 49,7 175 166 5,1
Software/Games 1.002 | 1843 83,9 101|152 50,5
Industries
Summe CI 9.763 11404 16,8 2.702 | 2.334 -13,6
Insgesamt 208.142 | 201014 -3,4 15614 13470 -13,7

Musikwirtschaft;

- MachtMusik Festival www.fzml.de)

- FreizZeitArbeit (vww.fzml.de)

- Pop Up (www.leipzig-popup.de)
- Wave Gotik Treffen (vnww.wave-gotik-treffen.de)

Literatur, Buch, Print- und Pressemarkt

- Lesefestival im Rahmen der Buchmesse: Leipzig lieGvww.leipzig-liest.de)

- Horspielsommer (vww.hoerspielsommer.dé
Film, TV- und Videowirtschaft:
- DOK Leipzig ww.dok-leipzig.de)

- Filmkunstmesse Wwww.filmmesse-leipzig.de

- Franzoésischen Filmtage Leipzig/Halle www.franzoesische-filmtage.de)

Darstellende Kunst und Unterhaltung

- Fotographiefestival F/Stop (www.f-stop-leipzig.de)

- Festival zeitgendssischen européischen Theatergvw.euro-scene.de

Kulturwirtschaft / Creative Industries in Mitteldetschland
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- Lachmesse \www.lachmesse.de

Kunstmarkt:

- Spinnerei (vww.spinnerei.dée

- Designers” Open (www.designersopen.de))

- Grassi Messe ywww.grassimesse.de

Kulturwirtschaft / Creative Industries in Mitteldetschland
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8. Dessau

Swpflichtig Beschdtigten

Umsatz im 1000 Euro

Betriebe gesamt

" bsolut an-
Dessau absolut Verinde- absolu Verinde- absolut ;/:rrl?:
1999 2006 | rungin% | 1999 | 2005 rungin% | 1999 | 2006 in % 9
Teilméarkte
Verlagsgewerbe 29 7 -75,9 ) ) * * -
Filmwirtschaft 43 31 -27.9 27.637 | 18.860 -31,8 218 163 -25,2
Rundfunk/ Tv- 18 13 27,8 1.961 125 | 78 -37.,6
Unterhaltung
Darstellende Kunste, | ., 408 51 42533 |32688 | -231 45 64 42,2
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 0 0.0 ) 3.643 |3.443 55 * ¥ )
Museumsshops, Aus- 0 10 ) 201 R 5 )
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 52 41 -21,2 2.657 |2.145 -19,3 10 8 -20,0
werke
Architekturbiros 27 35 29,6 . . -
Designb[jros 36 39 8,3 1.681 2.383 41,8 * * -
Werbung * * - 14 13 '7,1
Software/Games 4 13 2250 ) ) . 5 i
Industries
Summe CI 639 597 -6,6 78151 | 61771 -21,0 412 336 -18,4
Insgesamt 35.286 |32122 -9,0 2382 2129 -10,6

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.

Brauhaus Dessau (http://www.brauhaus-dessau.de/)

Bauhaus Dessau (www.bauhaus-dessau.de)
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9. Wittenberg

Swpflichtig Besch#tigten

Umsatz im 1000 Eurwm

Betriebe gesamt

Wittenberg absolut . absolut ) absolut Veran-
Verande- Verande- derun
1999 2006 rung in % 1999 2005 rungin % | 1999 | 2006 in % 9
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 27 13 -51,9 : . 6 4 -33,3
Filmwirtschaft 12 4 -66,7 21.504 14.526 -32,4 336 215 -36,0
Rundfunk/ Tv- 0 0 - 669 102 | 78 235
Unterhaltung
Darstellende Kunste, | 24 -86,4 29.587 43 43 0.0
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 0 12 . 4.372 4.996 14,3 ¥ * )
Museumsshops, Aus- 0 7 ) 1,509 951 370 i
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 22 20 9,1 859 16 16 0,0
werke
Architekturbiros 61 23 -62,3 ) - * * -
Designb[jros 67 23 -65,7 1.667 2.838 70,2 * 3 -
Softwa_re/Games 8 8 0.0 4 3 25,0
Industries
Summe CI 400 173 -56,8 21.504 | 14.526 -58,8 527 373 -29,2
Insgesamt 40.774 | 32591 -20,1 3838 3081 -19,7

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.

"Signo-Mensch”, Kinstlerinnen-Netz Stuhr
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10. Halle (Saale)

Betriebe gesamt
Swpflichtig Beschétigten Umsatz im 1000 Euro
Halle / Saale Absolut . absolut . absolut Veran-
Verande- Verande- derun
1999 2006 rung in % 1999 2005 rungin% | 1999 | 2006 in % 9
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 1.189 768 -35,4 6.610 . 18 15 -16,7
Filmwirtschaft 104 147 41,3 62.495 |41.201 -34,1 421 346 -17,8
Rundfunk/ Tv- 56 46 -17,9 18.642 |12.522 -32,8 331 216 -34,7
Unterhaltung
Darstellende Kinste, | ;. 719 20 175882 |118526 |-326  |117  |159 359
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc 13 6,0 -53,8 32.154 |30.223 -6,0 6 13 116,7
Museumsshops, Aus-| 5, 720 837 1979 | 1.885 4,7 5 3 -40,0
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 125 76 -39,2 2.485 19 16 -15,8
werke
Architekturbtiros 327 156 -52,3 . . 5 4 -20,0
Designb[jros 82 62 -24.4 8.999 15.466 71,9 9 14 55,6
Werbung 35 45 28,6 1.463 2.516 72,0 43 39 -9,3
Software/Games 211 323 53.1 6.610 31 40 29,0
Industries
62.495 .

Summe ClI 3.239 3068 -5,3 18.642 | 41.201 -28,4 1.005 | 865 -13,9
Insgesamt 109.315 |90948 -16,8 6497 | 5257 -19,1

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.

Huhnermanhattan - http://www.hilhnermanhattan.de/

Location fiir verschiedenste Veranstaltungen: LesungerAusstellungen, Parties, Theater, Dichterkreis

Drushba - http://klubdrushba.de/

Tanzklub / Ausgriindung aus dem Thalia-Theater

Thalia Theater - http://www.thaliatheaterhalle.de/

Theater im Eigenbetrieb der Stadt Halle

Kulturinsel Halle - http://www.kulturinsel-halle.de/

8 zusammenhangende Gebé&ude in der Innenstadt beherbegen das nt (neues theater), das Puppentheater,
den Riff-Club, eine Galerie, Strieses Biertunnel, daafé nt und eine Bibliothek

Bauernclub - http://www.bauernclub.de/

Typischer Studentenclub

Turm - http://www.turm-net.de/

Club als kultureller Treffpunkt fir Konzerte, Lesungen, Pdies mit Biergarten an der Moritzburg

Chaise Lounge - http://www.chaise.de/
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Alternative Partylocation

Reilstrasse 78 -http://www.reil78.de/

besetztes ehemaliges Kinderheim - subkulturelles, soaies und politisches Zentrum

Ludwigstrasse 37 -http://www.ludwigstrasse37.de/

Restaurant, Veranstaltungsraum und Infoladen fiir Konzde, Lesungen, Diskos, Partys — jahrliches Strassen-
fest

Werkleitz Gesellschaft -http://www.werkleitz.de/

gemeinnutziger Verein zur Férderung und Realisierung vorFilm-, Kunst- und Medienprojekten

Laternenfest -http://www.laternenfest-halle.de/

Traditionsreichstes Volksfest Halles

Swenztown -http://swenztown.de/

Booking-Agentur fur regionale und Uberregionale Kinstlerund Kinstlergruppen

LaBim - http://www.labim.de.vu/

Durch einen Verein von Filmfreunden in alter Druckereials Kino gegriindet. Mittlerweile erweitertes Veran-
staltungsangebot mit Partys, thematischen Filmwochennd Programmkino.

Groundloop - http://www.groundloop.de/

Kulturverein und Musikprojekt aus der Ecke elektronischdlusik/Drum’n’Bass.

Soulsoundsyndicate -http://www.myspace.com/soulsoundsyndicate

Stadtbekanntes DJ-Team mit breitem Genre-Mix

Kixx'n'Trixx - http://www.kixxntrixx.de/

Sachsen-Anhalts erster Tischfussball/Kickerverein miturnieren im eigenen Kickercafé im LaBim
Underground-Club in Verbindung mit dem Kunstwerkstatt eV.

Kunstwerkstatt -http://kunstwerkstatt-halle.com/

Kunstverein als Plattform fiir Bands, Grafiker und dastellende Kiinstler mit Proberdumen

Burg Designshop - http://www.burg-designshop.de/

durch Studenten selbst konzipiertes ,Au3enschaufensteder Hochschule fur Kunst und Design Burg Giebi-
chenstein
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11. Magdeburg

Betriebe gesamt
Swpflichtig Beschétigten Umsatz im 1000 Euro
bsolut bsolut An-
Magdeburg absolu Verdnde- absolu Verinde- absolut ;/:rrl?:
1999 2006 rungin% | 1999 2005 rungin% | 1999 | 2006 in % 9
Teimank
Verlagsgewerbe 202 193 -4,5 ) 129.151 30 21 -30,0
Filmwirtschaft 178 236 32,6 41.211 | 29.364 -28,7 488 360 -26,2
Rundfunk/ Tv- 228 190 -16,7 8.243 18.966 130,1 415 257 -38,1
Unterhaltung
Darstellende Kunste, 64 44 313 |156.276 . 187 | 212 13.4
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc 17 20,0 17,6 23.400 |27.795 18,8 8 9 12,5
Museumsshops, Aus-| o, 21 588 | 1618 | 1.464 9,5 4 3 -25,0
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 197 165 -16,2 3.337 11.891 256,3 21 21 0,0
werke
Architekturbiros 308 196 -36,4 . ) 5 8 60,0
Designb[jros 142 130 -8,5 8.450 15.470 83,1 6 * -
Werbung 156 161 3,2 1.546 2.230 44,2 77 50 -35,1
Software/Games 184 1001 | 4440 . . 36 63 75,0
Industries
. 129.151
Summe ClI 1.727 2357 36,5 41.211 | 29.364 -3,2 1.277 | 1.004 -21,4
Insgesamt 115.123 | 101624 -11,7 7343 6050 -17,6

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.

Festungsmark: (http://www.festungmark.de/)

Kulturwerk Fichte (http://www.kulturwerk-fichte.de/)
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12. Erfurt

Swpflichtig Beschétigten

Umsatz im 1000 Eurwm

Betriebe gesamt

Erfurt Absolut . absolut . absolut Veran-
Verande- Verande- derun
1999 2006 rung in % 1999 2005 rungin% | 1999 | 2006 in % 9
Teilméarkte
Verlagsgewerbe 724 695 4,0 211184 214577 | 16 31 28 0,7
Filmwirtschaft 192 136 292 47.044 |26.734 | -432  |457 355  |223
Rundfunk/ Tv- 193 208 78 73297 |86.567 | 181 388 [252  |-35.1
Unterhaltung
Darstellende Kinste, | .o 562 8.9 151730 |105.522 |-305  |132  |229 735
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc.| 3 21,0 -32,3 19.115 |34.610 | 81,1 9 11 222
Museumsshops, Aus-| |, 11 -89,0 4218 | 3693 | -124 4 7 75.0
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 127 174 37,0 713 6.687 | 8379 17 30 76,5
werke
Architekturbiiros 471 279 408 19.763 . 7 6 143
Designbiiros 208 186 -10,6 0265 20762 |1241 5 4 -20,0
Werbung 167 64 61,7 1.085 | 2452 | 126,0 61 50 -18,0
Software/Games 495 848 713 62 64 3.2
Industries
Summe Cl 3.224 | 3184 1,2 537.414 | 501.604 | -6,7 | 1.173 | 1.036 | -11,7
Insgesamt 107.997 | 95399 117 7052 | 6039 | -14.4

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.
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13. Gera

Sepflichtig Beschdtigten

Umsatz im 1000 Eure

Betriebe gesamt

Gera absolut Verinde- absolut Verinde- absolut (\j/:rrj\:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2005 rungin % | 1999 | 2006 in %g

Teilméarkte
Verlagsgewerbe 21 17 -19,0 2.084 |2.199 5,5 6 6 0,0
Filmwirtschaft 49 39 -20,4 20.873 | 10.712 -48,7 286 207 27,6
Rundfunk/ Tv- 12 0 -100,0 7.892 |2.764 -65,0 142 92 -35,2
Unterhaltung
Darstellende Kinste, | 5., 395 59 42141 29775 | 293 70 63 -10,0
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc 19 24,0 26,3 5.788 19.129 57,7 4 4 0,0
Museumsshops, Aus-| 0 - 8109 [19.143 | 1361 * * .
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 61 41 -32,8 696 |2.004 187,9 8 6 -25,0
werke
Architekturbiros 140 39 -72.1 . ) * * -
Designb[jros 52 47 -9,6 3.041 3.773 24,1 * * -
Werbung 75 29 -61,3 301 597 98,3 25 16 -36,0
Software/Games 34 40 17,6 10 16 60,0
Industries
Summe CI 836 671 -19,7 90925 | 80096 -11,9 551 410 -25,6
Insgesamt 44,028 | 36554 -17,0 3602 2829 -21,5

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.
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14. Suhl

Sepflichtig Beschitigten

Umsatz im 1000 Euro

Betriebe gesamt

Suhl absolut Verinde- absolut Verinde- absolut (\j/:rrj\:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2005 rungin % | 1999 | 2006 in %g

Teilmarkte
Verlagsgewerbe 269 287 6,7 7.917 975 -87,7 9 8 -11,1
Filmwirtschaft 17 23 35,3 9.716 |4.867 -49,9 134 100 -25,4
Rundfunk/ Tv- 6 4 -33,3 17528 | 8.851 | -495 67 34 49,3
Unterhaltung
Darstellende Kanste, 0 0 ; 21537 |13.393 | -37.8 24 23 -4,2
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc 6 0,0 -100,0 6.582 [12.621 91,8 3 * -
Museumsshops, Aus- 0 0 i . . )
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 12 9 -25,0 3.549 4 5 25,0
werke
Architekturbiros 119 63 -47,1 . ) 3 * -
Designb[jros 36 34 -5,6 1.044 1.236 18,4 * -
Werbung 26 51 96,2 260 | 582 123,8 25 17 -32,0
Software/Games 64 57 -10,9 15 7 | 533
Industries
Summe CI 555 528 -4,9 68133 | 42525 -37,6 284 194 -31,7
Insgesamt 20.384 | 16852 -17,3 1758 1299 -26,1
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15. Weimar

Swpflichtig Beschdtigten

Umsatz im 1000 Euro

Betriebe geszmitt

Weimar absolut Verande- absolut (\j/eerrj\:— absolut (\j/:rrj\:—
1999 2006 rung in % 1999 2005 erung 1999 | 2006 erung
in % in %
Teilméarkte
Verlagsgewerbe 89 86 -3,4 21.864 18.641 -14,7 13 8 -38,5
Filmwirtschaft 3 13 333,3 19.363 10.690 -44.8 158 113 -28,5
Rundfunk/ Tv- 85 68 -20,0 722 9.861 1265,8 166 140 -15,7
Unterhaltung
Darstellende Kunste, | ., 433 -6,1 60311 |73558 | 22,0 32 56 75,0
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 0 0.0 ) 3.344 3.976 18,9 3 5 66,7
Museumsshops, Aus-| oo, 488 -26,2 1.054 537 49,1 3 3 0,0
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 49 30 -38,8 1.847 10 9 -10,0
werke
Architekturbiros 261 191 -26,8 . 11.475 * * -
Designb[jros 39 60 53,8 4913 5.931 20,7 7 4 -42.9
Werbung 33 28 -15,2 369 350 5,1 11 16 455
Software/Games 78 106 35.9 11 14 273
Industries
Summe CI 1.759 1503 -14,6 111940 136866 22,3 414 368 -11,1
Insgesamt 24.471 | 21336 -12,8 2059 1781 -13,5

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.
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16. Eisenach

Sepflichtig Beschdtigten

Umsatz im 1000 Euro

Betriebe gesamt

Eisenach absolut Verinde- absolut Verande- absolut ;/:r?:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2005 rungin % | 1999 | 2006 in %g

Teilméarkte
Verlagsgewerbe 39 64 64,1 5.161 : 10 7 -30,0
Filmwirtschaft 6 4 -33,3 12.066 | 5.564 -53,9 175 117 -33,1
Rundfunk/ Tv- 0 3 ; 4.743 59 35 -40,7
Unterhaltung
Darstellende Kunste, | 4, 192 -16,5 18248 | 7.196 | -60,6 24 28 16,7
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 0 0.0 . 5.020 |1.784 -64,5 ¥ ¥ )
Museumsshops, Aus- 0 11 ) 730 715 21 . i
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 36 12 -66,7 12 6 -50,0
werke
Architekturbiros 81 25 -69,1 . . -
Designb[jros 24 10 -58,3 1.142 6.035 428,5 * -
Werbung 24 8 -66,7 7 6 -14,3
Softwa_re/Games 106 98 75 4 6 500
Industries
Summe ClI 546 427 -21,8 42367 | 26037 -38,5 201 | 205 -29,6
Insgesamt 22.831 | 21367 -6,4 1638 1344 -17,9

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.
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17. Jena

Betriebe gesamt

Swpflichtig Beschdtigten Umsatz
Jena absolut Verinde- absolut Verinde- absolut (\j/:rrl;a:—
1999 2006 rung in % 1999 | 2005 rungin % | 1999 | 2006 in %g
Teilmarkte
Verlagsgewerbe 87 101 16,1 369 : 11 13 18,2
Filmwirtschaft 24 11 54,2 27.053 | 19.215 -29,0 253 214 -15,4
Rundfunk/ Tv- 12 32 166,7 22.028 | 34.168 55,1 99 80 -19,2
Unterhaltung
Darstellende Kanste, 46 51 10,9 41192 |32271| -21.7 70 75 71
Musik, Literatur
Journalistenbiiros etc. 0 0.0 . 5.349 15.096 -4.7 4 3 -25,0
Museumsshops, Aus-| 25 - 1591 |1.258 | -20,9 * 4 -
stellungen
Handel mit Blichern,
Musikalien, Kunst- 72 58 -19,4 670 941 40,4 6 8 33,3
werke
Architekturbiros 104 80 -23.1 . ) * * -
Designb[jros 75 57 -24,0 1.176 3.330 183,2 3 -100,0
Softwa_re/Games 494 404 18,2 28 41 46,4
Industries
Summe CI 936 832 -11,1 99759 | 96279 -3,5 501 460 -8,2
Insgesamt 44,998 | 43385 -3,6 2928 | 2624 -10,4

* ab einem Wert kleiner als 3 erfolgt aufgrund der Geheimhaltungspflicht eine Leerstelle.
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Feinabgrenzung der Kulturwirtschaft / Creative Indstries
nach offizieller Klassifikation der Wirtschaftszwaie (W2003)

Lfd. Nr. | Wirtschaftsbereich Code nach Beschreibung
WZ2003
I. Kulturwirtschaft (1.-9)
1. |Verlagsgewerbe 22.1 Buch-, Presse-, Musik u. songge Verlage, Tontragerin-
dustrie
22.11 Verlegen von Bichern
22111 Verlegen von Bichern (ohne Adressbiicher)
22.11.2 Verlegen von Adressbiichern
22.12 Verlegen von Zeitungen
22.12.1 Verlegen von Tageszeitungen
22.12.2 Verlegen von Wochen- und Sonntagszeitungen
22.13 Verlegen von Zeitschriften
22.13.1 Verlegen von Fachzeitschriften
22.13.2 Verlegen von allgemeinen Zeitschriften
22.13.3 Verlegen von sonstigen Zeitschriften
22.14 Verlegen von bespielten Tontragern u. Musikalien
22.14.1 Verlegen von bespielten Tontragern
22.14.2 Verlegen von Musikalien
22.15 Sonstiges Verlagsgewerbe
2. | Filmwirtschaft 92.1 Filmproduktion einschl. TV-Prod, Vertrieb, Verleih, Kino
92.11 Film- und Videofilmherstellung
92.11.1 Herstellung von Kinofilmen
92.11.2 Herstellung von Fernsehfilmen
92.11.3 Herstellung von Industrie-, Wirtschafts- und Werbefilmen
92.11.4 Sonstige Filmherstellung
92.11.5 Filmtechnik
92.11.6 Tonstudios
92.12 Filmverleih und Videoprogrammanbieter
92.12.1 Filmverleih
92.12.2 Videoprogrammanbieter
92.12.3 Filmvertrieb
92.13 Kinos
92.13.0 Kinos
3. | Rundfunk-/ TV-Untern. 92.2 Horfunk-, TV-Unternehmen. Gberw. priv. Unternehmen
92.20.1 Rundfunkveranstalter
92.20.2 Herstellung von Horfunk- und Fernsehprogrammen
4. |Darstellende Kinste,| 92.3 Selbstandige Kinstler/innen in bildender, darstellender
Musik, Literatur etc. Kunst, Literatur und in Musik, private Theater- / Klein
kunstszene, Theater-/ Konzertdirektionen, Kiinstleragetu-
ren, bihnentechnische Betriebe
92.31 Kinstler. u. schriftstell. Tatigkeiten, Darbietungen
92.31.1 Theaterensembles
92.31.2 Ballettgruppen, Orchester, Kapellen und Chére
92.31.3 Selbstéandige bildende Kinstlerinnen und Kinstler
92.31.4 Selbstandige Restauratorinnen und Restauratoren
92.31.5 Selbst. Komponisten/innen, Musikbearbeiter/innen
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92.31.6 Selbst. Schriftstellerinnen und Schriftsteller
92.31.7 Selbst. Biihnen-, Film-, Horf.-, Fernsehkiinstler/innen
92.31.8 Selbststandige Artistinnen und Artisten
92.32 Betrieb, Hilfsdienste fur kulturelle u.&. Leistung
92.32.1 Theater- und Konzertveranstalter
92.32.2 Opern-, Schauspielhauser, Konzerthallen u.a. Einr.
92.32.3 Varietees und Kleinkunstbiihnen
92.32.5 Techn. Hilfsdienste fur kulturelle u.a. Leistungen
92.33 Schaustellergewerbe und Vergniigungsparks
92.34 Erbrg. v. kulturellen u. unterhalt. Leistungen, ang.
92.34.1 Tanzschulen
92.34.2 Erbrg. v. sonst. kulturellen und unterh. Leistg., ang
5. | Journalisten-/etc.biros 92.4 Selbstéandige Journaliden, Pressefotografen und Nach-
richtenbiros
92.40.1 Korrespondenz- und Nachrichtenbiiros
92.40.2 Selbst. Journalisten und Pressefotografen/innen
6. |Museumsshops, Ausstelt 92.5 kommerzielle Museumsaktivitaten/Kunst- und Kunstge-
lungen werbeausstellungen, etc.
92.51 Bibliotheken und Archive
92.52 Museen und Denkmalschutzeinrichtungen
92.52.1 Museen und Kunstausstellungen
92.52.2 Denkmalschutzeinrichtungen
7. |Handel m. Biichern,|52.4* Buchhandlung, Musikfachgeschéaft, Galerie, Kunsttandel
Musikalien, Kunstwerke
52.45.3 Einzelhandel mit Musikinstrumenten u. Musikalien
52.47.2 Einzelhandel mit Biichern und Fachzeitschriften
52.48.2 Einzelhandel mit Kunstgegenstéanden, ohne Miinzen,. usw
8. | Architekturbiiros 74.2% Innen-, Garten- und Landschaftsgestaltung, Hoch-
[Tiefbauarchitekten, ohne Ingenieure
74.20.1 Architekturbiros f. Hochbau u.f. Innenarchitektur
74.20.2 Architekturbiros fiir Orts-, Regional- u. Landesplanung
74.20.3 Architekturbiros fiir Garten- u. Landschaftsgestaltung
9. |Designbiros 74.8% Biros fir Industrie-, Produkt-, Grafik- u. Kommunikati-
onsdesign
74.20.6 Biros fir Industrie-Design
74.40.1 Werbegestaltung
74.87.4 Ateliers fur Textil-, Mébel-, Schmuck- u.a. Design
II. plus Kreativbranchen
10. Werbebiros 74.4% Werbevermittlung
74.40.2 Werbemittelverbreitung und Werbevermittlung
11. Software/ Games- | 72.2 Softwareentwicklung und —beratung,
Industrie
72.21 Verlegen von Software
72.22 Softwareberatung und -entwicklung

I.+II. Creative Industries (Nr. 1.-11.)

Hinweise *Wirtschaftsgruppen der 3-stelligen Ebene werden dirch die angegebenen 5-Steller definiert. Bei

einzelnen Wirtschaftsgruppen wie Rundfunk, Theater und Mseen handelt es sich um Kategorien mit ge-

mischten privatwirtschaftlichen und offentlichen bzw gemeinniitzigen Aktivitdten. Diese missen je nach

Datenquelle gesondert ausgewiesen werden.

Quelle: Klassifikation der Wirtschaftszweige 2003, (Hg.)Statistisches Bundesamt
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Detailauswertungen (Présemtttiom 20 111 2007,, Enfiunt)

LEIBNIZ-INSTITUT
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