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Au enhandels- und Einfuhrentwicklung in Mitteldeutschland

Produkte aus Mitteldeutschland in Europa gefragt

Mitteldeutschland hat seine Exporte im
Zeitraum von 2000 bis 2006 mehr als ver-
doppelt: von 18,8 Mrd. auf 38,7 Mrd.

. Damit erh hte sich der Anteil der mit-
teldeutschen Ausfuhren an den Gesamt-
ausfuhren Deutschlands von 3,1 % auf
4,3 %. Die Importe stiegen im gleichen
Zeitraum in Mitteldeutschland um 83,5 %
auf rund 28,6 Mrd.

Fast zwei Drittel aller mitteldeut-
schen Exporte gehen inzwischen in die
EU. Gr ter Exportpartner sind jedoch die
USA mit 7,4 %, gefolgt von Frankreich
mit 7,1 %. Bei den Importen f hrt die
Russische F deration mit 16,7 % vor der
Tschechischen Republik mit 10,6 % die
Liste der Importpartner an.

Die Unternehmen der Region sind in-
zwischen mit den Weltm rkten weitge-
hend und gut vernetzt und setzen auf den
Export, um neue M rkte zu erschlie en.
Gleichzeitig pro tieren die Unternehmen
zunehmend von der Globalisierung und
der Nachfrage qualitativ hochwertiger
Produkte Made in Mitteldeutschland .

USA 2,9 Mrd.
F 2,8 Mrd.
| 2,6 Mrd.
GB 2,4 Mrd.
RIS 2,3 Mrd.
Ccz 2,0 Mrd.
NL 1,9 Mrd.
E 1,8 Mrd.
A 1,8 Mrd.
B 1,5 Mrd.

Exporte insgesamt: 39 Mrd.I0
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Exporte und Importe der wichtigsten Warengruppen-f-r 2006
Exporte

Waren aus Kunststoff
Chemische Vorerzeugnisse
Kunststoffe

Fahrgestelle, Karosserien,
Motoren, Teile u. Zubeh r

f rKfz
Elektronische Bauelemente

Personenkraftwagen und
Wohnmobile

www.mitteldeutschland.com

Prozentualer Anteil Mitteldeutschlands am bundesdeutschen Exportvolumen

Gesamtexporte: 597 Mrd.I0
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Prozentualer Anteil Mitteldeutschlands am bundesdeutschen Importvolumen

Gesamtimporte: 542 Mrd.I0
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Gesamtimporte: 735 Mrd.I0
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Mitteldeutschlands Exporte und Importe und die wichtigsten Handelspartner
2006 * nach L ndern
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RUS 4,8 Mrd.
Cz 3,0 Mrd.
RL 2,1 Mrd.
F 1,7 Mrd.
NL 1,7 Mrd.
VRC 1,7 Mrd.
| 1,5 Mrd.
A 1,5 Mrd.
USA 1,2 Mrd.
GB 1,0 Mrd.

* 2006 = vorl. Ergebnisse
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Gewerbeanmeldungen und Anlageinvestionen

Aspekte der Wirtschaftsentwicklung

Neuerrichtungen nach Wirtschaftsbereichen*
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Bruttoanlageinvestitionen in Mrd.
(Ver nderung zum Jahr 2000)
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Ausgaben/Einnahmen der Hochschulen im Jahr 2005, Studienfachwahl in Mitteldeutschland
Mitteldeutsche Hochschulen in Zahlen

Ausgaben der mitteldeutschen Hochschulen im Jahr 2005
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Ingenieurwissenschaften

Sprach- und Kulturwissenschaften

Mathematik, Naturwissenschaften €l (1

Humanmedizin, Gesundheitswissenschaften

Kunst, Kunstwissenschaften Ii ﬁ

Sonstige

Drittmitteleinnahmen der mitteldeutscher Hochschulen 2005

Deutsche Forschungs-
gemeinschaft
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Rechts-, Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften

In Deutschland gibt es zurzeit 383 Hoch-
schulen, darunter 48 in Mitteldeutsch-
land. Zu den mitteldeutschen Hochschu-
len geh ren 13 Universit ten, eine Theo-
logische Hochschule, 10 Kunsthochschu-
len, 19 Fachhochschulen und 5 Verwal-
tungsfachhochschulen.

Die Hochschulen in Mitteldeutsch-
land gaben im Jahr 2005 insgesamt 3,6
Milliarden  aus, das sind 8,6 % mehr als
im Jahr zuvor. Im gleichen Zeitraum nahm
die Zahl der Studierenden um 1 % ab. Die
Struktur der Ausgaben war ann hernd
gleich dem Bundesdurchschnitt.

Eine wichtige Einnahmequelle sind
Drittmittel von unterschiedlichen staatli-
chen, institutionellen und privatwirtschaft-
lichen Gebern. 2005 waren es 340 Mio. ,
ein knappes Drittel mehr als 2000.

Im Wintersemester 2006/07 nahmen
17.201 M nner und 15.812 Frauen ein
Studium an einer Universit t Mittel-
deutschlands auf. Die Zahl der Erstein-
schreibungen ist gegen ber den Vorjah-
renr ckl u g.

Von den Erststudierenden entschie-
den sich 28,5% f r die F chergruppe
Rechts-, Wirtschafts- und Sozialwissen-
schaften und 25 % f r Ingenieurwissen-
schaften.

Zahlenm ig gering vertreten sind
die Studienanf nger in den F chergrup-
pen Sport (555 Personen) und Veterin r-
medizin (155 Personen). Andererseits lie-
gen hier jedoch die Anteile an den in die-
sen F chergruppen bundesweiten Erstim-
matrikulierten mit 18,3 % und 15,7 %
besonders hoch.
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NEUE
WACHSTUMSZAHLEN

~ 1 F rden Philosophen

Michel Foucault war
sie ein Machtinstru-
ment des Staates, f r
einen  Wirtschafts-
standort ist sie
schlichtweg Grad-
messer der Wettbe-
werbsf higkeit: die
Statistik. Da die drei 110 s !
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schen Landes mtern  diesen Prozess nun mit "
den entsprechenden wirtschaftlichen Kenn-
zahlen begleiten. Wir freuen uns deshalb sehr, Ih- 106
nen hiermit den ersten Statistik-Newsletter f r
ganz Mitteldeutschland pr sentieren zu k nnen.
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Entwicklung des Wirtschaftsraumes in der vorlie-
genden Ausgestaltung zur Verf gung stellen.
Wir w nschen eine erkenntnisreiche Lekt re! 102

Herzlichst

Ihr Klaus Wurpts
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Bruttowertsch pfung nach Wirtschaftsbereichen

Produzierendes Gewerbe holt auf

Anteil ffentlicher und Privater Dienstleister
an der Bruttowertsch pfung

Anteil des Produzierenden Gewerbes (ohne
Baugewerbe) an der Bruttowertsch pfung

Mitteldeutschland n Deutschland
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In Mitteldeutschland weist der Wirtschafts-  gr ten Anteil an der gesamtwirtschaft-
bereich der ffentlichen und privaten lichen Bruttowertsch pfung auf (26,6 %),
Dienstleister, zu dem u.a. die ffentliche obwohl sich dieser Anteil seit dem Jahr
Verwaltung geh rt, auch 2006 noch den 2000 stetig verminderte. Es folgen das Pro-
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Bruttoinlandsprodukt im Jahresvergleich

Spitzenreiter im BIP-Vergleich

2000 2001 2002

n Statistische Landes mter Th ringen, Sachsen-Anhalt, Sachsen n

Mitteldeutschland legt bei der wirtschaftlichen Leistungskraft kr ftig zu. Das
Bruttoinlandsprodukt (BIP) 2006 betrug 184,8 Milliarden . Preisbereinigt ist
das BIP zwischen 2000 und 2006 in Mitteldeutschland um 10 % gewach-
sen. Damit war die Steigerung um 4 Prozentpunkte gr er als in Deutsch-
land insgesamt: Hier betrug der Zuwachs im gleichen Zeitraum nur 6 %.

Entwicklung des Bruttoinlandsprodukts (preisbereinigt, Index 2000 = 100)

2003 2004 2005 2006

duzierende Gewerbe (ohne Baugewerbe)
und der Dienstleistungsbereich Finanzie-
rung, Vermietung und Unternehmens-
dienstleister (Anteile: 24,5 bzw. 24,0 %).
Letzterer ist im gesamtdeutschen Ma stab
der Bereich mit dem h chsten Wertsch p-
fungsanteil (29,0 %).

Im Vergleich zur Situation im Jahr
2000 wird deutlich, dass sich die Wirt-
schaftsstruktur Mitteldeutschlands der ge-
samtdeutschen Struktur ann hert. So nahm
der Anteil des Produzierenden Gewerbes
(ohne Baugewerbe) in diesem Zeitraum um
fast f nf Prozentpunkte zu. Er lag 2006
nur noch 1,5 Prozentpunkte unter dem
bundesdeutschen Anteil dieses Bereiches
gegen ber 5,3 Prozentpunkten 2000.
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