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Hier geht was.

" Fur kritische Hinweise dankt der Autor insbesondere Herrn Bart J. Groot (Aufsichtsratsvorsitzender
des Regionenmarketing Mitteldeutschland), Prof. Dr. Manfred Kirchgeorg (Lehrstuhl Marketingma-
nagement, Handelshochschule Leipzig), Dr. Joachim Ragnitz (Institut fur Wirtschaftsforschung Hal-
le), sowie Dr. Christian Ketels (Institut fur Strategie und Wettbewerbsfahigkeit, Harvard Business

School).
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